SUSHIRULLEN

En bevisad snabbvdxande foretagsidé som serverar en
kontempordr men lattigenkdnnlig mailtid, snabb och “on the go”
for en generation av kunder som bryr sig.

Sushirullen kombinerar tvd populdra segment, snabbmat och
traditionell sushi. Resultatet ar en unik och spannande produkt
som fungerar bra till bdde lunch, mellanmal och middag men
aven till catering, event och festivaler.

Hog kvalitet, bra marginaler pd mat som ar bra for din och
varldens halsa. Just nu rullar vi ut franchises i Norden och Europa.



Johan Falk
VD, Grundare

Logistiker med bred erfarenhet frén branscher sésom
telekom, lakemedel och verkstad. Har en perfektionistisk
&dra och gillar forbattringsarbeten och dras ofta till

utmaningar.

Fick som 20-dring ut en egen produkt i handeln, med
Ahléns som storsta &terforsaljare. Har liftat runt i Asien
och Australien i nastan tre ar och bestigit otaliga berg i

Tibet.



Margarita Falk
Operativ Chef, Grundare

Ladmnade ett toppjobb hos S:t Petersburgs borgmastare
for att prova vingarna i Sverige. Mdangadrig erfarenhet
fradn franchiseforetaget "Husse” som Key Account
Manager for spansksprékiga lander samt etablerade och
byggde upp varumadrket i Ryssland.

5 d&rs universitetsutbildning i foretagsekonomi vid S:t
Petersburgs Statliga Tekniska och Ekonomiska
Universitet. Pratar 4 sprdk flytande.



Bo Karlsson
R&dgivare, Delagare

Som grundare och konceptansvarig lanserade Bo i slutet pd 90-talet ett av Sveriges
mest kdnda ndjespalats i Stockholm, Karlsson & Co, "Worlds Greatest Food and Nite
Club”

Under perioden 1996 - 2008, var Karlsson & Co under stora delar marknadsledande
och vaxte i rask takt frdn 10 MSEK till ndstan 50 MSEK i drsomsdttning.

Bo var dven ansvarig for etableringen av Karlsson & Co Food Factory, en systerkrog
pd Sédermalm i Stockholm, dar han dven lanserade: Karlsson & Co "Worlds Greatest
Sushi”, i huvudsak en "Take Away” produkt som byggde pd& hogkvalitativ och varierat
utbud av Sushi och Sashimi.

Bo var ocksd en av de forsta krogarna i Sverige som lanserade rullbands-Sushi,
"Kaiten” pd sin restaurang OYQOY Asian Dining & Express i Liljeholmen, Stockholm
2006

Under perioden 2009 - 2015 var Bo delagare i Konferensbdtar i Sverige AB och var
med att skapa och bygga béten, rederiet samt konceptet runt M/S Molly som
fortfarande ar en av Stockholms mest populdra fest, motesplatser och
konferensbd&tar inom sitt segment.



Mikael von Bargen
Utvecklingsansvarig, Delagare

Tidigare Development Agent for snabbmatskedjan
Subway i Sverige region Ost. Tog Subway fran 1 till 49
restauranger pd endast 7 &r (2006-2013) och var en av

de ledande personerna bakom Subways snabba tillvaxt i
landet.

Framsta arbetsuppgifter var Franchiserekrytering och
Forhandlingar for nyetableringar.

Tjanstgjorde ocks& som Subways officiella talesperson i
Sverige under samma period.



Jim Hedstrom
Manager Dagligvaruhandeln

Tidigare ansvarig for traning av franchisetagare
KellyDeli Sverige, populdarnamn Sushi Daily.

Aven Flagg ship manager KellyDeli Sverige (ICA Maxi
Nacka) Har jobbar inom restaurang ca 17 &r och
dagligvaruhandeln 5 ér pd ICA.

Har startat upp tvd foretag och varit delggare i en
framgdngsrik japansk restaurang (Minako).



Erik Bergendorff

Styrelsemedlem och delagare

Jurist specialiserad pd bolagsstyrning, internkontroll i
foretag och regelefterlevnadsfradgor. Arbetade tidigare
P& Finansinspektionen och pd& advokatbyrd. Utfor for

ndrvarande konsultuppdrag for banker och
forsakringsbolag.



Snabbmatsmarknaden
globalt omsatter idag

nastan 5000 miljarder
kronor och forvantas oko

med 10% till 2020.

Kalla: Fast Food Industry Analysis 2017

Folj oss: “

www.sushirullen.se




Hjulen snurrar allt fortare

Mer stress i samhallet -
var fjarde svensk kdnner sig
stressad.

Sdmre matvanor -

en storre andel i befolkningen ater
daligt nu jamfort med 2011 (22% vs
18%).

Vi blir fetare -
ndstan en fjardedel av alla svenskar
riskerar att lida av fetma é&r 2030.

Kalla: Sifo, Livsmedelsverket, WHO

Folj oss: n

www.sushirullen.se
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Kalorisndl snabbmat ska vara for alla, darfor arbetar vi hart for att kunna ha bra priser och
bra produkter. Vi vill ge manniskor som dig och mig en chans till ett nyttigt alternativ.

Kallor:

http://www.health I
h :J/lvizhub.health r i
http://www.who.int

www.sushirullen.se

Folj oss: n



http://www.healthdata.org/
https://vizhub.healthdata.org/obesity/
http://www.who.int
https://www.healthline.com/health/fast-food-effects-on-body

Svenskarna vill ata mer grona luncher

Nastan var fjgrde person (23%) i
dldersgruppen 18-34 uppger att de oftast
ater vegetariskt till lunch medan bara &tta

procent som ar over 55 ar.

34% av svenskarna kommer forsoka battra
sina lunchvanor genom att ata mer gront
och vegetariskt 2017.

Kalla: Fazer Lunchrapporten 2017
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Ursprung, hallbarhet och hdlsosam mat

- 55% sdger att de dter mer hdlsosam mat
idag an for nédgra &r sedan.

- 78% tycker att det ar viktigt att veta var
rdvarorna i de produkter de koper kommer
ifrén.

- 69% tycker att det ar mycket eller ganska
viktigt att de produkter de koper har en
forpackning som ar miljovanlig eller
dtervinningsbar.

- 78% hdller helt eller delvis med om att det ar
viktigt med hdéllbara rdvaror i de produkter
de koper.

Kalla: Orkla matbarometer



LANGSIKTIGT OCH HALLBART
SKA DET VARA, DARFOR AR
ANVANDANDET AV EKOLOGISKA
SASONGSGRONSAKER OCH
CERTIFIERAD FISK VIKTIGT.
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Mission
Vi erbjuder vara gdster frascha och

valsmakande sushirullar - varje gdng
de besoker oss

Vision

Vi ar en lonsam franchisekedja som
levererar halsosammare snabbmat till
tusentals gaster over hela Europa -
varje dag, samt att standigt
expandera over hela varlden.

Position

De fraschaste och godaste
sushirullarna - med det mest
tilltalande konceptet.




EATING IS ANECESSITY, BUT ROLLING IS AN ART

2010 Efter tvd &r pd resande fot landar
Johan i Australien och upptacker
hand rolls — kdnt som the australian
roll utan for Australiens grdnser.

2011 Arbetet pdborjas med
varumarkesregistrering, test
avleverantorer, marknadsanalyser etc.

2013 Oppnar forsta restaurangen pd
Drottninggatan i Stockholm

201 Oppnar pd Sergels torg.
Franchiseavtal fardigt.

2015 Oppnari Farsta Centrum

2016 Oppnar pd Stockholms Centralstation.
- Mikael von Bargen och Bo Karlsson
kliver in i bolaget.
- Franchiseavtal vassas till och
borjar rullas ut.



2017

Sushirullen har vuxit fran 4 till 13
enheter, varav 4 i Finland. 5 enheter
dgs av Sushirullen HK, resten ar
franchise.

Startas en avdelning i Finland
tillsammans med lokala Area Developers.

Viktiga ramavtal knutits med stora
leverantorer for bdde Sverige och
Finland gdllande révaror, utrustning,
skyltar, kassasystem etc. Detta har gett
stora kostnadsbesparingar och satt en
plattform for ytterligare tillvaxt.



Overview of visual brand identity
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Lanserades en ny grafisk profil som ligger bra i tiden och tar
Sushirullen till nasta nivé.




.....

Startades pilotprojekt tillsammans
med Hemkops flaggskeppsbutik
under Ahléns city dar Sushirullen
bemannar hela sushidisken med
ett brett sortiment. Samarbetet

oppnar manga mojligheter till
enhelt ny marknad.



2017

Avtal har knutits med en
partner som sadljer fardiga
rullar frédn oss pd konserter,
festivaler och andra events.
Exempel pd framgdngsrika
event: Smak pd Stockholm,
Brévalla, Pridefestivalen, Putte
i parken, Ol & Whiskeymdssan
m.fl. Detta samarbete kommet
att skalas upp betydligt mer
under 2018 och framét.

Liknande samarbete startades
i Finland dar avtal ar under
uppforande med lokala
entreprendrer vilka har arbetat
madanga ar i eventbranschen
och har gott rykte i sitt
segment.









PROGNOS 2018

Etablering i flera stader runt om i landet. 6 - 8 nya enheter utanfor Stockholm,
6 - 8 i Stockholm samt 6 - 8 i Finland. Totalt cirka 30 enheter vid d&rets slut.

Forbereda introduktion i &tminstone ett nytt land.

Utveckla dagligvaruhandeln genom samarbetet med Hemkop samt etablera
kontakt med fler aktorer. Minst 3 bemannade enheter och ytterligare 10
forsaljningsstallen.

Nytt centralkok i Stockholm som mojliggor stora satsningar pd catering.

Ndrvaro pd minst 30 storre events i Sverige och Finland.

Kedjans totala omsattning over 60 MSEK.



PROGNOS 2019-2021

2019 50+ enheter i minst 3 lander. Kedjans totala omsattning éver 100 MSEK.

2020 80 + enheteri minst 5 lander. Kedjans totala omsattning 6ver 160 MSEK.

2021 Borsnotering pd Nasdagq First North Stockholm. Etablering pd stora marknader som USA,
Storbritannien och Tyskland. 120 + enheter i minst 8 Iander. Kedjans totala
omsattningover 250 MSEK.



Oppna enheter idag:

- Stockholm Central

- Sergels Torg
 Drottninggatan 70

- Hemkdp Ahléns City
- Kungsgatan 53

-+ Sankt Eriksgatan 38
+ Globen Shopping

- Nacka Forum

- Farsta Centrum



Stader som etableras
under 2018 - 2019:

- Goteborg

* Malmo

* Norrkoping
» Eskilstuna
* Vasterds

» Orebro

- Arboga

- Uppsala

* Lund

* Linkoping

* Sundsvall

- Umed

- Luleé

- Helsingborg
- Jonkoping
* Bords

- Gavle

* Halmstad
* Karlstad

» Ostersund
* Vaxjo

* Visby



Lander med Sushirullens narvaro ar 2025:

* Alla nordiska lander
* Ryssland

- Estland

- Lettland

* Irland

« Storbritannien

- Tyskland

* Polen

* Holland
- Belgien

* Frankrike
* Spanien
- [talien

- Tjeckien

» Slovakien

- Ungern

- Marocko

- Mellanostern

- Balkanlanderna

- USA

- Konada



1) Revolutionerande, hdlsosam produkt p& snabbmatsmarknaden.

2) Stark stdllning inom vegeteriansk och vegansk community.

3) Extremt effektiv drift per arbetad timme och kvadratmeter butiksyta.

4) Bevisad ekonomisk framgdng pé flera enheter.

5) Genomarbetat franchisekoncept med Area Developers som ambassadorer.

6) Enorm potential inom flera olika verksamhetsomréden.

7) Brant stigande kurva pd omsdattning sedan starten.

8) Kompetenta personer i ledningen med l&ng erfarenhet och tidigare framgdngshistorier.
9) Verksamheten ar redan multinationell och flera lander dr under féorhandling.

10) Lovande utsikter for stor avkastning pd investerat kapital via framtida borsintroduktion.



Nyanstallningar for att mota de behov
av service, kvalité och kompetens som
forvantas av en stor restaurangkedja.

Ett kombinerat centralkok/kontor for att
kunna hantera utbildningar,
produktutveckling samt de snabbt
vaxande cateringvolymerna. Det bygger
ocksd en plattform for att kunna
utveckla affarsomrddet inom
dagligvaruhandeln med mojlighet att
erbjuda fardiga, paketerade maltider till
mindre matvarubutiker och pd sd satt ta
bort personalbehovet pd plats.

Mojlighet att med kort varsel investera i
AAA-lagen ifall formanliga erbjudanden
dyker upp.







